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COMMUNIQUE DE PRESSE

env. 2 500 caractéres

MA Net — Trois retraité-es sur quatre surfent sur l'internet

Zurich, le 8 ao(it 2023 — L’étude MA Net 2023-2 fait apparaitre que 93,9 % de la population
suisse de 14 ans et plus disposent d’un accés a I'internet avec une proportion de plus en plus
élevée de retraité-es. L’outil le plus utilisé pour surfer sur I'internet est le smartphone. La plus
récente édition de cette étude de fond sur I'utilisation de I'internet a été publiée ce jour par la
REMP.

L’étude MA Net permet I'exploitation de données sur la couverture et I'intensité d’utilisation de
l'internet en Suisse. Les données portant sur I'utilisation peuvent étre croisées avec divers critéres
sociodémographiques et géographiques. Les chiffres les plus récents montrent que le pourcentage
d’utilisateurs-trices de l'internet n’a cessé de croitre au cours des derniéres années. Tandis qu’en
2013, 86,7 % de la population suisse a partir de 14 ans utilisaient I'internet, ce pourcentage atteint
aujourd’hui 93,9 %. L'usage de l'internet a nettement augmenté notamment chez les plus de 65 ans.
Ainsi, en 2023, 77,6 % des retraité-es allaient-ils sur l'internet contre seulement 72,5 % il y a deux ans
(cf. graphique 1). La comparaison entre les sexes montre qu’au total, les hommes utilisent davantage
l'internet que les femmes. Toutefois, les femmes ont rattrapé leur retard et leur usage de l'internet a

augmenté sur les deux derniéres années, passant de 90,4 % a 92 % d’utilisatrices (cf. graphique 2).

Le téléphone mobile est au total 'appareil le plus utilisé pour surfer sur I'internet (93,6 %), également
chez les retraité-es, qui l'utilisent d’ores et déja a 80 % pour naviguer sur l'internet. L’ordinateur
portable est utilisé par 75,4 % de I'ensemble des personnes interrogées et une sur deux a recours a
une tablette (50,2 %).

Une étude de fond représentative sur 'usage de I'internet

L’étude MA Net fournit, outre des données sur l'intensité d’utilisation, également des informations sur
'usage global de l'internet par localité et par type de terminal. Depuis cette année, elle fait aussi
apparaitre les usages via les montres connectées et les consoles de jeu. Autre nouveauté: la
définition de l'univers qui a été Iégérement ajustée. A partir de la publication 2023-2 de MA Net,
I'univers inclut le groupe de population constitué des personnes linguistiquement non assimilées.
Obijectif de cet ajustement: aligner 'univers MACH sur ceux d’autres études suisses de référence afin

de simplifier et de rendre plus équitables les comparaisons intermédia.
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REMP Recherches et études des médias publicitaires

En tant qu’organisation interprofessionnelle de recherche indépendante et neutre, la REMP agit pour la
transparence sur le marché des médias et de la publicité. Elle fournit aux acteurs du marché des données
essentielles permettant de prendre des décisions plus judicieuses. Les études de la REMP constituent des
références concernant les catégories de médias presse et cinéma. La REMP publie les études intermédia
MACH Total Audience et MACH Strategy, prenant ainsi en compte I’évolution du marché en direction du tout-
média. Avec MACH Consumer, elle publie la plus vaste étude annuelle sur la consommation et les médias de
Suisse. En outre, la REMP réalise la certification des tirages de la presse suisse, certifie le DOOH et collecte
diverses statistiques importantes pour le marketing. Avec la BDmédias, elle met a la disposition du marché une
plate-forme permettant une planification efficiente des campagnes d’annonces. La REMP propose également des
logiciels d’analyse des données ainsi que de réalisation et gestion de campagnes publicitaires. Elle est par
ailleurs prestataire de services dans le cadre de projets de développement de logiciels et d’hébergement de
données de tiers.

Plus d’infos sur: www.remp.ch

Contact
WEMF AG fiir Werbemedienforschung — REMP Recherches et études des médias publicitaires
Bachmattstrasse 53, 8048 Zurich, tél. +41 43 311 76 76, e-mail: remp@remp.ch

¢ Roland Gauglhofer, Project Manager
Tél. +41 43 311 76 41, e-mail: roland.gauglhofer@wemf.ch

e Sandra Heidelberger, Director of Corporate Communications
Tél. +41 43 311 76 56, e-mail: sandra.heidelberger@wemf.ch
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Annexes

Graphique 1: utilisation de I'internet par les retraité-es
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Source: MA Net 2021-2 a 2023-2

Graphique 2: utilisation de I'internet par sexe
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