PRODUITS ET TARIFS
POUR LE MARCHE DES MEDIAS 2020




CERTIFICATION DES TIRAGES

La certification des tirages garantit que les tirages des titres paraissant régulierement sont calculés
a partir des mémes criteres par catégorie de presse et qu'ils sont par conséquent comparables.
La vérification des tirages répond en premier lieu aux besoins d’information du secteur publicitaire.
Ces tirages sont «certifies REMP/CS».

La certification des tirages est la premiere étape Informe les annonceurs du tirage diffusé d’un Pour I'annonceur, le tirage certifié est la garantie
concréete d’une bonne analyse média. journal ou d’un magazine et met en évidence le que le tirage annoncé est vérifié selon les mémes
nombre d’exemplaires vendus et gratuits d’un critéres au niveau national.

produit de presse.

Les annonceurs ainsi que les agences média et de
publicité ont la certitude de payer un prix approprié
pour leurs annonces.

Les médias dont le tirage est certifié bénéficient
d’un tarif postal préférentiel.



MACH BASIC

En tant qu'étude de référence de la presse MACH Basic fournit des informations sur 'usage de tous
les titres de presse importants en matiére de publicité en Suisse et au Liechtenstein. Elle réunit

des données représentatives et comparatives sur les titres et les combinaisons de titres, notamment
sur la pénétration, a sociodémographie, la géographie et les caractéristiques des ménages. C'est la
base statistique officielle pour tous les logiciels de planification média.

Etude nationale sur les lectorats avec indication des
niveaux de pénétration et de la structure des
utilisateurs par région linguistique de > 450 titres de
presse et combinaisons.

Valeurs représentatives de la performance jusqu’au
niveau district / zone économique /agglomération.

Les valeurs centrales de performance BRS et cRR
sont complétées par un grand nombre d’autres para-
meétres (lieu de résidence ou de travail, caractéris-
tiques personnelles, profil d’'usage des médias,
caractéristiques du ménage, catégories de lecteurs).

Les informations sur plus de 30 mondes d’intérét
fournissent des indications sur les préférences
personnelles des lecteurs d’un titre ou de sous-
groupes cibles.

Informations de base neutres, indépendantes et
comparables pour la planification de campagnes de
publicité dans la presse.

Aide a la gestion géographique des titres. Met en
évidence les forces et faiblesses dans la zone de
diffusion.

Permet des analyses détaillées de I’évolution du
lectorat d’un titre. Rend visibles les potentiels
inutilisés. Fait office de systeme d’alerte précoce.

Argumentation affinée sur le marché publicitaire.
Rend les entretiens de vente plus convaincants et
thématiquement mieux orientés.

Améliore le niveau d’information de la rédaction et
accroit la proximité du lecteur.

Rend un média prévisible pour le marché publicitaire
et en garantit la présence dans tous les logiciels
importants pour la planification et la réservation de
publicité dans la presse.

Informations indispensables pour la planification de
campagnes publicitaires pour les vendeurs, conces-
sionnaires ou grands distributeurs. Base d’une
gestion efficace de la distribution.

Etalonnage des performances au sein du titre et par
rapport a la concurrence nationale ou régionale.

Meilleurs arguments sur le marché publicitaire
(plus proche du client). Vend plutét de la classe que
de la masse.

Un lien fort démontrable avec le lecteur permet de
réduire les colts de marketing et d’augmenter le
chiffre d’affaires potentiel.



MACH BASIC

PRINCIPE DE BASE

La participation au systeme de recherche MACH Basic est facturée a partir de co(ts fixes et de codts variables. Le calcul des codts variables repose sur I'«édition
normale» d’un titre. Les tirages augmentés et les éditions totales ainsi que les combinaisons et cas spéciaux entrainent la facturation de suppléments (voir exemples
de calcul en annexe).

CcoOUTS FIXES

Forfait de participation pour toutes 3500.— Colts de mise en route pour les nouveaux venus dans le systéme de recherche.

les nouveaux clients
Ce forfait est facturé une seule fois pour le premier intervalle d’enquéte.

Pour les combinaisons et les éditions totales, ce forfait n’est pas facturé.

Contribution de base pour toutes 2350.— Contribution de base pour la participation a I’étude.

la collecte
Ce forfait est facturé pour chaque intervalle d’enquéte. (Inscription au
questionnaire. Egalement d par les titres qui font I'objet d’une collecte mais
ne sont pas publiés.)

Contribution de base pour toutes 2350.- Contribution de base pour la publication des données relevées.

la publication
Ce forfait est facturé pour chaque intervalle d’enquéte. (N’est pas di par les titres

ou les éditions partielles qui ne sont pas publiés.)



MACH BASIC

COUTS VARIABLES

Valeur de point
par interview injectée
(interview BRS)

Valeur de point
par interview avec BRS «oui»
(interview cRR)

Pondération des valeurs de
point cRR

toutes

toutes

Parution plusieurs fois par semaine
Parution hebdomadaire

Parution bimensuelle

Parution mensuelle ou plus espacée

6.30

Valeur de point cRR x 1,0
Valeur de point cRR x 0,8
Valeur de point cRR x 0,4
Valeur de point cRR x 0,2

Enquéte sur le titre dans sa zone de diffusion conformé-
ment aux directives du reglement concernant la définition
de la zone d’interview spécifique a chaque titre.

(Correspond au nombre d’interviews dans lesquels le
titre est injecté.)

Questions complémentaires (Frequency et Recency) lors
des interviews avec BRS «oui» pour le calcul des valeurs
dRR et cRR.

Prend en compte les exigences du titre concernant la
qualité de I’échantillon.

(Plus la fréquence de parution est élevée, plus la
répartition exacte de I’échantillon est complexe.)



MACH BASIC

SUPPLEMENTS
Tirage augmenté Titres qui, dans I'intervalle de parution 7500.- Supplément pour la distinction entre le tirage normal et le tirage
normal, publient régulierement un tirage augmenté.
augmenté
Edition totale Systémes de journaux / systemes de 5000.—- Une édition totale est habituellement constituée lorsque I'on regroupe
sous-éditions et similaires deux «éditions normales» (ou plus) d’'un méme titre. La rubrique éd.

totale G regroupe les «tirages augmentés».
Titres de la catégories IlI 2500.—-
(<20 000 ex.)

Combinaison Plusieurs titres commercialisés comme  5000.— Une combinaison est constituée lorsque I'on regroupe deux titres
offre commune (ou plus) de noms différents avec une fréquence d’insertion unique.
Combinaison de plan Plusieurs titres commercialisés comme  7500.—- Une combinaison est constituée lorsque I'on regroupe deux titres

offre commune (ou plus) de noms différents avec des fréquences d’insertion répétitives.



MACH BASIC

EXEMPLE DE CALCUL

Le titre «Le Journal éd. totale» parait 6 x par semaine dans un district moyen de Suisse romande, avec une diffusion dans la moyenne. «Le Journal éd. totale»
publie deux sous-éditions: «Le Journal Montagne» et «L.e Journal Vallée». Chaque vendredi, «Le Journal éd. totale» distribue un tirage augmenté a tous les foyers de
sa zone de diffusion. «Le Journal» a créé avec son voisin, «<Le Modeéle», une combinaison.

Publication minimale possible dans MACH Basic:
= | e Journal Vallée ou Montagne N

Publications maximales possibles dans MACH Basic:
Le Journal Vallée N

Le Journal Vallée G

Le Journal Montagne N

Le Journal Montagne G

Le Journal éd. totale N

Le Journal éd. totale G

Combinaison Le Journal et Le Modele

Chaque édition «N» des titres étudiés ainsi que la combinaison signent un contrat de participation a la recherche commune sur le lectorat MACH Basic.
Par conséquent au maximum:

= | e Journal Vallée N

= |Le Journal Montagne N

= | e Journal éd. totale N

= Combinaison Le Journal et Le Modele



MACH BASIC

Sur la base des valeurs BRS et cRR supposées ci-dessous, les colts de participation a MACH Basic sont calculés de la maniere suivante:

Le Journal Montagne N: interviews BRS 1500
interviews cRR 330

Le Journal Vallée N: interviews BRS 2000
interviews cRR 656

LE JOURNAL VALLEE «N» ET «G»

Contribution de base pour collecte
Contribution de base pour publication
Valeur de point par interview injectée (BRS)

Valeur de point par interview avec BRS «oui» (CRR)
Pondération des valeurs de point BRS

Supplément pour tirage augmenté

Total

Dans ce cas de figure sont publiés:

1 ligne: Le Journal Vallée N
2¢ ligne: Le Journal Vallée G

2350.-
2350.-
1060.— 2000 x CHF 0.53
4132.80 656 x CHF 6.30

1,0 (parution quotidienne)
7500.-



MACH BASIC

Si, en outre, doit étre publiée I'édition totale, le calcul est le suivant:

LE JOURNAL VALLEE «N»/«G»

Contribution de base pour collecte
Contribution de base pour publication
Valeur de point par interview injectée (BRS)

Valeur de point par interview avec BRS «oui» (CRR)
Pondération des valeurs de point BRS

Supplément pour tirage augmenté

Total

LE JOURNAL MONTAGNE «N»/«G»
Contribution de base pour collecte
Contribution de base pour publication
Valeur de point par interview injectée (BRS)

Valeur de point par interview avec BRS «oui» (CRR)
Pondération des valeurs de point BRS

Supplément pour tirage augmenté

Total

Supplément pour éd. totale

Total général

Explication

2350.-
2350.-
1060.— 2000 x CHF 0.53
4132.80 656 x CHF 6.30

1,0 (parution quotidienne)
7500.-

2350.—
2350.-
795.— 1500 x CHF 0.53
2079.- 330 x CHF 6.30
1,0 (parution quotidienne)
7500.-



MACH BASIC

Dans ce cas de figure sont publiés:

1" ligne: Le Journal Vallée N

2¢ ligne: Le Journal Vallée G

3¢ ligne: Le Journal Montagne N
4¢ ligne: Le Journal Montagne G
5¢ ligne: Le Journal éd. totale N

6° ligne: Le Journal éd. totale G

La publication des chiffres de la combinaison Le Journal et Le Modéle fait I'objet d’'une facturation séparée (indépendamment du nombre
de titres entrant dans la combinaison), soit un supplément CHF 5000.-.

Dans ce cas de figure est publiée:

1" ligne: combinaison Le Journal et Le Modele
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MACH CONSUMER

En tant que plus importante étude de marché et des médias en Suisse et au Liechtenstein,

MACH Consumer fournit des informations sur les produits et prestations achetés par les lecteurs de la
presse, sur leurs comportements dominants, sur le média le plus efficace pour toucher un groupe
cible de consommateurs défini et sur le positionnement des marques et produits par rapport a la
concurrence. Cest I'étude la plus vaste pour une promotion professionnelle des titres et la planification
média visant des groupes cibles de consommateurs.

La plus importante étude suisse permanente Fait le lien entre les comportements de consom- Fournit, par le biais de I'affinité et méme pour de
de la consommation (Suisse romande, Suisse mation et 'usage des médias. petites parts de lectorat, des arguments de vente
alémanique, Tessin). puissants sur le marché de la publicité.

Analyse les populations, les marchés, les marques Connaissance approfondie d’une vingtaine de Compte parmi les outils de planification essentiels
et les médias. marchés des biens de consommation, de 70 du secteur publicitaire.

segments de marché, de > 500 marques et de
> 300 filieres de distribution.

Rend plus transparents les intentions d’achat, les Les données de MACH Consumer sont d’une N’est pas uniguement un sésame attrayant

décisions d’achat et le choix du lieu d’achat. importance décisive a pratiquement chaque étape aupres des décideurs, fournit également I'argument
de planification marketing. qualitatif central pour le choix du titre.

Base statistique extrémement large et indépendante.  Sur le bon segment de consommation, fait de Constitue la base la moins onéreuse et reconnue de

pratiquement chaque titre le n° 1. toute part de la promotion personnalisée d’un titre.
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MACH CONSUMER

PRINCIPE DE BASE

Dans MACH Consumer, seul peuvent étre publiés les titres, combinaisons et éditions totales qui participent également a MACH Basic.

CcoOUTS FIXES

Contribution de base pour la toutes 1900.—- Contribution de base pour la participation a I'étude.

collecte

Ce forfait est facturé pour chaque intervalle d’enquéte.

Contribution de base pour la toutes 1900.- Contribution de base pour la publication des données relevées.

publication

Ce forfait est facturé pour chaque intervalle d’enquéte.

COUTS VARIABLES

Valeur de point toutes
par interview avec BRS «oui»
(interview cRR)

Pondération des valeurs de Parution plusieurs fois par semaine Valeur de point cRR x 1,0
point cRR Parution hebdomadaire Valeur de point cRR x 0,8
Parution bimensuelle Valeur de point cRR x 0,4

Parution mensuelle ou plus espacée Valeur de point cRR x 0,2

La participation aux co(ts de recherche est fonction de
la catégorie de titre.

Pondération de la participation aux codts en fonction de
la fréquence de parution du titre participant.
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SUPPLEMENTS

m Catégorie de titres Explication

Combinaison Plusieurs titres commercialisés comme  5000.— Une combinaison est constituée lorsque I'on regroupe deux titres

offre commune (ou plus) de noms différents avec une fréquence d’insertion unique.
Combinaison de plan Plusieurs titres commercialisés comme  7500.— Une combinaison est constituée lorsque I'on regroupe deux titres

offre commune (ou plus) de noms différents avec des fréquences d’insertion répétitives.
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MACH RADAR

MACH Radar visualise la psychographie et offre un éclairage supplémentaire des groupes cibles du point
de vue psychologique et un reflet des valeurs auxquelles sont attachés les consommateurs, avec des
informations psychographiques sur le mode de vie, de consommation et les médias utilisés, en Suisse
et au Liechtenstein. Combinée avec MACH Basic et MACH Consumer, cette étude donne une image
exhaustive a partir de données sur les médias, les marchés et la consommation, en liaison avec les
valeurs qui déterminent quel type de marketing, quel positionnement et quel style sont adéquats pour
s’adresser a un groupe cible donné.

Compléte la sociodémographie et les comporte- Fait le lien entre, d’une part, valeurs et modes Fait apparaitre au premier coup d’ceil le profil

ments de consommation par des données psycho-  de vie des consommateurs et, d’autre part, leurs psychographique d’un lectorat. Positionne un titre

graphiques. comportements de consommation et d’'usage dans son environnement de marques, de services
des médias. et de médias.

Visualisation des résultats dans le Profil psychogra-  Les positionnements des marques et des titres Fait apparaitre la position d’un titre en liaison avec

phique de la Suisse. apparaissent au premier coup d’ceil. les stratégies sur les groupes cibles et les produits.
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MACH RADAR

PRINCIPE DE BASE

Dans MACH Radar, seul peuvent étre publiés les titres, combinaisons et éditions totales qui participent également a MACH Basic et a MACH Consumer.

CcoOUTS FIXES

Contribution de base pour toutes 900.- Contribution de base pour la participation a I'étude.

la collecte

Ce forfait est facturé pour chaque intervalle d’enquéte.

Contribution de base pour toutes 900.— Contribution de base pour la publication des données relevées.

la publication

Ce forfait est facturé pour chaque intervalle d’enquéte.

COUTS VARIABLES

Valeur de point toutes
par interview avec BRS «oui»
(interview cRR)

Pondération des valeurs de Parution plusieurs fois par semaine Valeur de point cRR x 1,0
point cRR Parution hebdomadaire Valeur de point cRR x 0,8
Parution bimensuelle Valeur de point cRR x 0,4
Parution mensuelle ou plus espacée Valeur de point cRR x 0,2

Participation aux colts de recherche.

Pondération de la participation aux co(ts en fonction
de la fréquence de parution du titre participant.
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MACH RADAR

SUPPLEMENTS

m Catégorie de titres Explication

Combinaison toutes 2000.— Une combinaison est constituée lorsque I'on regroupe deux titres
(ou plus) de noms différents avec une fréquence d’insertion unique.



MA STRATEGY

Ftude nationale intermédia compléte pour 'analyse et I'évaluation du mix média optimal, permettant une
comparaison quantitative entre les différentes catégories de médias sur la base du «Regular Usership,
RUS» (Heavy et Medium user, c’est-a-dire les utilisateurs assidus et fréquents d’'un média).

Etude nationale intermédia compléte pour I'analyse  Dans la version Basic, rend quantifiables
et I’évaluation du mix média optimal. les performances des médias dans le mix média.

Dans la version Consumer, fait le lien entre les
comportements de consommation et 'usage des
médias.

Dans la version Radar, fait le lien entre la psycho-
graphie et les comportements de consommation et
d’usage des médias.

Permet d’élaborer des stratégies média, de procéder
a des comparaisons et analyses et d’optimiser

les plans média en tenant compte des médias
participants et de leur appartenance catégorielle.

Permet a la planification média stratégique
d’accéder aux informations sur la consommation du
systeme de recherche MACH.

Permet a la planification média stratégique
d’accéder a la totalité des données du systeme de
recherche MACH.



AUDIENCE TOTALE

Ftude en vue d’une étude complémentaire intermédia sur les taux de pénétration, au niveau des
valeurs officielles. Permet d’analyser les niveaux de pénétration combinés de la version imprimée et du
site Web correspondant d’un titre de presse ou d’une marque de média. Cette étude est le résultat
d’une coopération entre la REMP et NET-Metrix SA.

Caractéristique de la prestation Utilité / Utilisation

Taux de pénétration combinés, au niveau des Fait apparaitre le niveau de pénétration intermédia Représentation de la capacité a toucher différents
valeurs officielles, de la version imprimée et du site  d’une marque de média. Met en évidence les groupes en médias croisés.
Web correspondant d’un titre de presse ou d’'une interférences externes et les utilisateurs exclusifs.

marque de média.

Analyse de I'usage spécifique des filieres par
certains segments ou sous-groupes cibles.

CcoOUTS FIXES

Forfait Média de presse de CHF 12000.- par combinaison intermédia Seul sont publiés les médias de presse imprimée et
MACH Basic et site Web  (papier + offre Web) de presse en ligne qui font étudier leurs utilisateurs
de NET-Metrix-Profile par la REMP (MACH Basic) et NET-Metrix SA

CHF 5000.- pour le réseau (NET-Metrix-Profile).
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Loutil complet d’analyse de toutes les études d’audience realisées par la REMP. Calcule les tableaux
Croisés pour les analyses des groupes cibles, les structures des titres et les séries chronologiques.
Etablit un classement des titres selon les critéres les plus variés. Calcule et compare différentes
combi-naisons de titres selon diverses possibilités de répartition et catégories de contacts. Toutes
les analyses peuvent étre directement enregistrées, représentées sous forme de graphiques et
exportées aux formats Excel, CSV et PPT.

Portail informatique permettant I'acces en ligne a
tous les produits de la REMP sous licence.

Permet des analyses longitudinales par le biais de
toutes les variables publiées.

Toutes les données sont exportables a tout moment
vers Excel ou vers PowerPoint.

Calculer, visualiser, enregistrer et exporter les
tableaux, séries chronologiques incluses; selon le
type de licence, également avec les classements
média et les évaluations des plans de diffusion.

Fait apparaitre en un clic I'’évolution en tendance
d’un parametre intéressant.

Toutes les informations intéressantes peuvent étre
traitées directement dans I’environnement propre.

Utilisation intuitive et efficace grace aux fonctions
copier-coller. Possibilité d’enregistrer des analyses
personnalisées.

Propose des classements neutres et objectifs
pour évaluation.

Dans le cadre du marketing de I'édition, aide a
identifier a temps et de maniére personnalisée les
themes essentiels.

La présentation automatique sous forme de
graphiques permet de gagner du temps
(conception et mise en page). Les graphiques
peuvent étre insérés directement dans une
présentation.
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BASE DE DONNEES MEDIAS REMP

Base de données exhaustive montrant quels médias de presse sont disponibles pour les campagnes
publicitaires, incluant les dates de parution des titres, les formats des annonces, les prix et les rabais.

La base de données comprend en outre les spécifications concernant le matériel d'impression et précise
a qui les ordres d'insertion doivent étre adressés. Bref, avec la BDmédias, les offres des médias de
presse sont a tout instant visibles, planifiables, accessibles et commercialisables.

Montre quels médias de presse sont disponibles Rend visibles les offres des médias de presse Crée la transparence sur les offres des titres

pour le marché publicitaire (avec possibilité d’y méme pour les «non-initiés». ayant un poids en termes de publicité (typologie de

insérer des annonces). la presse suisse).

Montre quelles conditions sont applicables Rend les offres des médias de presse planifiables Pose les fondements d’une planification de campa-

(prix/rabais). sur la base de conditions officielles. gnes presse rentable.

Montre quel est le matériel d’impression requis. Assure la production de documents d’impression Assure I'élaboration d’un plan de production
conformément a la réservation. conforme aux spécifications techniques.

Montre qui sont les interlocuteurs pour les En cas de requétes, les annonceurs savent a tout Facilite le contact avec les contractants et indique

questions spécifiques. moment a qui s’adresser. qui sont les interlocuteurs compétents.
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STATISTIQUES DE DIFFUSION REMP

Les zones de diffusion ou de distribution des médias de presse ont des limites clairement définies. Cela
est essentiel pour la planification de campagnes publicitaires locales ou régionales et pour I'estimation du
tirage nécessaire pour une utilité effective (performance de diffusion dans la zone ciblée). Les statistiques
de diffusion de la REMP montrent a I'échelle communale /agence postale dans quelle zone quel média

est chez lui, voire dominant.

Caractéristique de la prestation

Montre quels médias de presse (journaux, com-
binaisons, suppléments, tirages augmentés, feuilles
d’annonces, feuilles d’avis officielles) sont diffusés
dans quel espace géographique (NPA, commune,
district, canton, agglomération, zone économique).

Montre le nombre de ménages touchés au sein
d’un espace géographique.

Fait apparaitre quels supports publicitaires sont
diffusés dans une zone donnée, et a quel niveau.

Ces données fournissent également des informa-
tions sur la situation en termes de concurrence
sur le marché des lecteurs et permettent de gérer
les modeles de distribution.

Cela met en évidence I'importance que peut avoir
un espace géographique donné pour un titre en
particulier.

En d’autres termes: quelle proportion du tirage d’un
titre donné est diffusée dans une région donnée.

T

Les statistiques de diffusion apportent un soutien,
surtout pour la planification fine dans des espaces
de dimension locale ou régionale.

Cela est déterminant pour la publicité locale ou
pour les campagnes politiques pour lesquelles les
zones géographiques doivent étre tres clairement
délimitées.

Les statistiques de diffusion font apparaitre dans
quelles zones un titre donné a des atouts a jouer.

Cela permet d’obtenir une image reflétant dans son
entier la diversité de la presse suisse, jusque dans
les petits espaces géographiques.

Cela renforce notamment la position de titres a
orientation locale qui sont dans I'impossibilité de
présenter des chiffres sur leur lectorat.
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APPLI REMP FACTS & FIGURES "6HT

Lapplication «REMP — Faits & Chiffres light» permet d’avoir tres simplement accés aux tout derniers
chiffres concernant les tirages et les taux de pénétration d’environ 1000 journaux et magazines suisses
et de les comparer. Des graphiques font apparaitre le rapport entre tirage gratuit et tirage vendu, la
structure par sexe et par tranche d’age ainsi que les principaux centres d’'intérét (affinités) des lecteurs
d’un titre. Vous pouvez ainsi avoir a tout moment une vue d’ensemble de la presse suisse.

Appli mobile pour un acces aux tirages les plus Consulter, représenter et comparer des titres, des Utilisation simple et efficace, acces partout et en
récents d’environ un millier de journaux et magazines éditions totales et des combinaisons. tout temps a des informations sur la presse suisse,
suisses complétés par des taux de pénétration le lectorat et les zones économiques.

issus de I'étude MACH Basic.

Informations sur le lectorat: structure par sexe Afficher sur simple pression du doigt des représen-  Mise a jour automatique avec les tout derniers
et par tranche d’age ainsi que principaux centres tations graphiques des lectorats respectifs. chiffres.
d’intérét (affinités) des lecteurs d’un titre.

Informations sur les régions REMP: nombre de Recevoir sur simple pression du doigt des infor- Appli gratuite pour un usage simple et pratique en
personnes, ménages et taux de pénétration des mation sur les zone économiques et les titres déplacement.
titres MACH par zone économique. y paraissant.
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Sous réserve de toute modification des produits ou des tarifs.

Pour toute question:
WEMF AG fur Werbemedienforschung — REMP Recherches et études des médias publicitaires
Bachmattstrasse 53, 8048 Zurich, tél. +41 43 311 76 76, fax +41 43 311 76 77, remp@remp.ch, www.remp.ch

Vos interlocuteurs:

Carmela Wittmer, Director of Customer Relationship Management
Roger Lang, Senior Product Manager

Etat: janvier 2020
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